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LEISTUNGSDATEN GN-ONLINE

® 234,915 Nutzer
¢ 1,47 Mio. Sitzungen
® 4,54 Mio. Seitenaufrufe

Monatsdurchschnitt Jan. - Aug. 2020

Nutzerverteilung nach Altersgruppen

18 bis 34 Jahre 35%
35 bis 44 Jahre 21%
45 bis 54 Jahre 17%
55 bis 64 Jahre 13 %

65 Jahre und dlter 713 %

Nutzerverteilung Verteilung der Zugriffe
nach Geschlechtern nach Gerdten

53%

weiblich Mobiltelefone

74 %

Quelle: Google Analytics, Facebook, Instagram

1,47 Millionen
Sitzungen/Monat

37.200

Abonnenten

15.300

Abonnenten



GN-ONLINE DISPLAYWERBUNG

GN-Online garantiert hohe Reichweite und starke Aufmerksamkeit.

Wahlen Sie aus unterschiedlichen Bannerformaten, die Sie fiir ein

Kontaktvolumen buchen. Berechnet werden nur die tatsachlichen Ausspielungen.

Folgende Leistungen

sind im Preis enthalten

e Kostenfreier Tausch der
Anzeige wahrend der Laufzeit

e Individuell festgelegter
Buchungszeitraum

www.gn-online.de

e {iber 230.000 Besucher

e (iber 4,5 Mio. Seitenaufrufe

Leistungsdaten GN-Online auf Seite 2

Content-
Banner

Bannerpreise sind rabattfahig und tragen zur Erfiillung einer Abschlussvereinbarung bei. Rabattstaffeln siehe Seite 13.

Quelle: Monatsdurchschnitt It. Google Analytics Jan. - Aug. 2020

Medium-

Rectangle

FORMAT TAUSEND-
BANNERART IN PIXEL KONTAKT-PREIS*
ORTSPREIS | GRUNDPREIS

www.gn-online.de
Superbanner 940 x 90

. 11,50 15,00
und Mobilbanner 690 x 162
Contentbanner 468 x 200 11,50 15,00
Medium-Rectangle 300 x 250 10,50 14,00
www.gn-jobs.de
Medium-Rectangle 300 x 250 10,50 14,00
www.gn-trauer.de
Superbanner 940 x 90

. 11,50 15,00
und Mobilbanner 690 x 162
Medium-Rectangle 300 x 250 10,50 14,00
www.gn-live.de
Superbanner 940 x 90

. 11,50 15,00
und Mobilbanner 690 x 162
www.gn-szene.de
Superbanner 940 x 90

. 11,50 15,00
und Mobilbanner 690 x 162
PRODUKTION DER WERBEFLACHEN PREIS
je Motiv, statisch o. animiert 69,00

*Preis pro Tausend Einblendungen der Werbefliche

Alle Preise zzgl. MwsSt.




EMS-VECHTE-SURFER DISPLAYWERBUNG

Das Portal Ems-Vechte-Surfer bietet ein frisches Umfeld und eine junge Zielgruppe fir Ihren Werbeauftritt. Buchen Sie eines von flinf verschiedenen Displayformaten tber einen

Zeitraum von einer Woche oder verldngern Sie lhr Inserat zum giinstigen Preis aus der Sonntagszeitung als Print-to-Online-Anzeige (P20) online.

Folgende Leistungen sind im Preis enthalten

e Kostenfreier Tausch der Anzeige wahrend der Laufzeit
e Individuell festgelegter Buchungszeitraum

Superbanner

Mobilbanner

Content-
Banner

Content-
Banner

Alle Preise zzgl. MwSt.

Skyscraper

\ PZO_Anze,-ge

BANNERART IFI\??IV)I(II\E[ WOCHENMIETE
ORTSPREIS | GRUNDPREIS
Superban.ner 940 x 90 190,00 238,00
und Mobilbanner* 690 x 162
Contentbanner* 468 x 200 190,00 238,00
Skyscraper* 160 x 900 190,00 238,00
Parallax-Ad variabel 190,00 238,00
P20-Anzeige** variabel 3,90 5,00

*Die Banner werden im gesamten Auftritt www.ems-vechte-surfer.de im Rotationsprinzip
geschaltet. Der moderne Bannerserver verteilt die Bannereinblendungen gleichmaRig
(1/4-Belegung pro Woche) und gewahrleistet die bestmdgliche Platzierung Ihrer Werbung.

**als Zusatzleistung zur Print-Anzeige in der Sonntagszeitung
Laufzeit: 4 Wochen

PRODUKTION DER WERBEFLACHEN PREIS

je Motiy, statisch o. animiert 69,00




WEBSITE-PAKETE

Eine gelungene Website macht auch ,kleine” Unternehmen grof3.

GN-Sites bietet Ihnen eine moderne, professionelle Webprasenz zum attraktiven Preis.

Domainerwerb v v v
Designerstellung (responsiv) v v v
Seitenumfang bis 6 Seiten bis 10 Seiten bis 15 Seiten
Bilderwerb & Bearbeitung bis 6 Motive bis 10 Motive bis 15 Motive
Integration Kontaktformular v v v
Impressum & Datenschutzerkldrung v v v
Eigener Login zur Pflege der Website v v v
Hosting 24 Monate 24 Monate 24 Monate
Preis ) o

o b et ot peoret e 70— 80— 90,-
optional: GN-Werbefotografie +290,— +440,— +440,—
optional: Redaktionspaket +240,— +480,— +640,—




LANDINGPAGES

Die Umsetzung Ihrer Landingpage mit GN-Sites verspricht ideale Abstimmung aller Bestandteile lhrer
Kampage aufeinander. Experten im GN-Medienhaus kiimmern sich dabei um alle Aspekte lhres Auftritts.

GN-SITES - LANDINGPAGES

Domainerwerb 4
Designerstellung (responsiv) v
Bilderwerb & Bearbeitung bis 6 Motive
Integration Kontaktformular v
Integration Google-Maps-Modul v
Impressum & Datenschutzerklarung v
Hosting 12 Monate
Kampagnenpreis 299

bei Abnahme im Paket mit weiteren GN-Medialeistungen 9
Einzelpreis

alle Preise gelten fiir eine Laufzeit von max. 12 Monaten. 449

Ab dem 13. Monat zahlen Sie monatlich 15,— fiir den weiteren Betrieb der ~
Landingpage. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwsSt.

optional: GN-Werbefotografie +290,—-
optional: Redaktionspaket +240,—-




BILDERSTELLUNG & LIZENZERWERB

Der Lizenzerwerb bietet Ihnen die Mdglichkeit, bereits vorliegende GN-Fotos fiir Ihre Werbung zu nutzen:
zum Beispiel fir Print- und Onlineanzeigen in den GN-Medien (mit Basis-Lizenz) oder fiir Ihre eigene Website, eine Unternehmensbroschire u.v.m. (mit Standard-Lizenz).

1 MOTIV 3 MOTIVE 5 MOTIVE JEDES WEITERE MOTIV
Standard-Lizenz
inkl. uneingeschrénkter Nutzungsrechte 95 "~ 195 r~ 265 "~ +35 01_
Basis-Lizenz
nur zur Nutzung in GN-Medien 45~ 95~ 130~ + 25~

Fur neu anzufertigende Fotos — vom Teamfoto bis zur vollsténdigen Unternehmensreportage — haben Sie die Wahl zwischen

diesen GN-Werbefotografie Foto-Paketen:

TIPP

FOTO-PAKET FOTO-PAKET FOTO-PAKET
S M L
Anfahrt ab Nordhorn-GIP
bis 50km X X X
Aufbau und Einsatz der
. - X X X
notwendigen Ausriistung
inkl. Studioblitzanlage - - X
Durchfiihrung Fototermin bis 2h bis 3h bis 5h
Umfang 2 Motive 6 Motive 10 Motive
Basis-Nachbearbeitung: Basis-Nachbearbeitung Basis-Nachbearbeitung
Nachbearbeitun - Farbe + Perspektivische + Perspektivische
9 - Kontrast Korrektur Korrektur
- Ausschnitt + Einfache Retusche + Premium-Retusche

Standard-Lizenz
inkl. uneingeschrénkter Nutzungsrechte

420,-

650,

990,-

Basis-Lizenz
nur zur Nutzung in GN-Medien

280,-

430,

660,—

Werner Westdorp ist seit 1987 als
Fotojournalist bei den Grafschafter Nachrichten
titig. Schwerpunkte seiner Arbeit liegen, neben
Dokumentationen des Tagesgeschehens, in
Industrie- und Unternehmensreportagen,
Storytelling, People- und Portritfotografie.



Grafschafter Nachrichten (GN)

Tageszeitung fiir den Landkreis Grafschaft Bentheim,
erscheint werktaglich von Montag bis Sonnabend.

Verkaufte Auflage 21.334 Exemplare (11/2020)
Ausgabe Anzeigenschluss

Montag am freitag, 17.00 Uhr

Dienstag — Freitag am Vortag, 10.00 Uhr

Sonnabend am Donnerstag, 17.00 Uhr
Anzeigen-Korrektur-PDF zwei Tage vor Erscheinen

Sonntagszeitung (Sonz)

Erscheint einmal wochentlich am Wochenende
im Landkreis Grafschaft Bentheim.

Druckauflage 53.094 Exemplare (11/2020)
Anzeigenschluss Donnerstag, 10.00 Uhr

Hart van Noordoost-Twente

Flachendeckende Verteilung in den Gemeinden Losser,
Oldenzaal, Dinkelland und Tubbergen (NL), erscheint
einmal wochentlich am Donnerstag/Freitag.

erreichbare Haushalte 48.000
Anzeigenschluss Freitag, 17.00 Uhr

VERBREITUNGSGEBIET

Dinkelland

Losser

Wietmarschen
[ ]

Bad Bentheim




LEISTUNGSDATEN PRINT & E-PAPER

e Verkaufte Auflage:
e Leser pro Exemplar:
e Weitester Leserkreis:

* Reichweite:

der Leser verfligen tber
ein Haushaltsnetto-
einkommen von
>2500€ /Monat’

80%

sagen: ,Anzeigenwer-
bung in der Zeitung
ist glaubwiirdig und
zuverldssig.”?

Quellen: "Media-Analyse (ma) Tageszeitungen 2020, ?EyeSquare Benchmarking 2015, *Best for Planning 2018; **ifak-Bevélkerungsumfrage 2016/2017

21.334 (it. IvW 11/2020)
3,5

91.000'

78,6%'

90%

betrachten Anzeigen

in der Zeitung flr eine
Dauer von durchschnitt-
lich sieben Sekunden?

68%

erledigen Ihre Einkédufe
nach der Lektire der
Tageszeitung*

(96% der Befragten)®

(96% der Befragten)®

(90% der Befragten)®



GRAFSCHAFTER NACHRICHTEN

UND SONNTAGSZEITUNG

Grafschafter
Nachrichten

PLATZIERUNG ANZEIGENART ANZEIGENFORMAT BERECHNUNG
Titelseite Titelkopf GN / Sonz 1 Spalte/50mm Festpreis

Griffecke (nur GN) 2 Spalten/90 mm Festpreis
Anzeigenteil alle Formate mdglich mind. 15 mm mm-Grund-/Ortspreis

Titelkopf/Griffecke

Streifen blattbreit

Treppen-, Satelliten-
und Flex-Form-Anzeigen

mind. insgesamt 150 mm

mm-Grund-/Ortspreis
+ 20 % Aufschlag

Mit Textanschluss

Streifen blattbreit

mind. 7 Spalten/100 mm
max. 7 Spalten/320 mm

mm-Grund-/Ortspreis

Streifen blatthoch

mind. 2 Spalten

mm-Grund-/Ortspreis

Eckfeld

MindestgréfRe 850 mm

mm-Grund-/Ortspreis

Panorama
(mit Bunddurchdruck)

mind. 11 Spalten/100 mm
max. 15 Spalten/487 mm

mm-Grund-/Ortspreis

Textteil

(mind. an 3 Seiten von Text umgeben)

mind. 1 Spalte/10 mm
max. 2 Spalten/100 mm

Textteil mm-Preis

Eckfeld

Streifen blatthoch

Textteil

Panorama




P o o SONZ
Anzeigen Innenteil
Gestaltete Anzeigen 1,79 2,53 1,10
FlieRsatz - 2,53 -
Stellenmarkt
Gestaltete Anzeigen* 2,87 4,26 1,93
FlieRsatz* 2,87 4,26 1,93
Textteil
Gestaltete Anzeigen 717 9,14 3,28
Titelseite
Gestaltete Anzeigen - - 1,29
Titelkopf 1sp/50mm 394,00 483,00 158,00
Griffecke 25p/90mm 1250,00 - -
Print-to-Online-Anzeige 9,902 - 3,90°
GESTALTUNGSPAUSCHALE Generell fiir alle gestalteten Anzeigen. Ausgenommen sind
unverdnderte Wiederholungen und druckfertig angelieferte Vorlagen.
Format 1-3 Spalten 9,90 9,90 9,90
Format ab 4 Spalten 14,90 14,90 14,90

! Die ermaBigten Ortspreise gelten nur fiir Geschaftsanzeigen des Einzelhandels, Handwerks und Gewerbes aus
dem Verbreitungsgebiet. Fiir alle anderen Kunden sowie bei Abwicklung liber eine Werbeagentur oder einen
Werbemittler gelten die Grundpreise (sieche Geschaftsbedingungen Absatz d).

*Stellenanzeigen erscheinen auch im Online-Portal GN-Jobs. Bei Anzeigen ab 2 Sp. / 80mm féllt fiir die grafische
Gestaltung eine Pauschale i.H.v. 58,— Euro an. Weitere Zusatzleistungen siehe Seite 14.

Bei Platzierungen als Treppen-Anzeigen 20 % Aufschlag
Alle Preise zzgl. MwsSt.

Rabattstaffeln siehe Seite 13

2 optional (1 Woche GN-Online)

* obligatorisch (4 Wochen auf ems-vechte-surfer.de)

1



Anzeigen Innenteil
Gestaltete Anzeigen 2,24 3,16 1,38
FlieRsatz - 3,16 -
Stellenmarkt

Gestaltete Anzeigen* 3,59 5,33 2,41
FlieRsatz* 3,59 5,33 2,41
Textteil

Gestaltete Anzeigen 8,96 11,43 4,10
Titelseite

Gestaltete Anzeigen - - 1,61
Titelkopf 1sp/50mm 493,00 604,00 198,00
Griffecke 2sp/90mm 1563,00 - -
Print-to-Online-Anzeige 13,00' - 5,007
Format 1-3 Spalten 13,00 13,00 13,00
Format ab 4 Spalten 19,00 19,00 19,00

*Stellenanzeigen erscheinen auch im Online-Portal GN-Jobs. Bei Anzeigen ab 2 Sp. / 80 mm fallt
fiir die grafische Gestaltung eine Pauschale i.H.v. 70,— Euro an. Weitere Zusatzleistungen siehe Seite 14.

Bei Platzierungen als Treppen-Anzeigen 20 % Aufschlag

Alle Preise zzgl. MwsSt.
Rabattstaffeln siehe Seite 13

" optional (1 Woche GN-Online)

2 obligatorisch (4 Wochen auf ems-vechte-surfer.de)



ANZEIGENPREISE

(in Euro) GN GN + SONZ SONZ
Vereinsanzeigen
(nicht erwerbswirtschaftlicher Art)
Gestaltete Anzeigen 1,34 1,90 0,83
Chiffre-Dienst
Abholung der Zuschriften 4,20 4,20 4,20
Zustellung per Post 7,98 7,98 7,98
Traueranzeigen, Nachrufe,
Trauerdanksagungen*
Privat, Vereine, Belegschaften 1,17 - -
Firmen, Korperschaften 1,79 - -
Amtliche Bekanntmachungen**
Gestaltete Anzeigen 1,16 - -
Nachlisse
Bei Vereinbarung eines Anzeigen-Jahresabschlusses gilt fiir alle Malstaffel

innerhalb der Laufzeit geschalteten und rabattfihigen Anzeigen
die jeweils fiir den Kunden giinstigere Mal- oder Mengenstaffel:

* Traueranzeigen, Nachrufe und Trauerdanksagungen erscheinen ohne Aufpreis auch im Online-Portal GN-Trauer.
**soweit sie nicht erwerbswirtschaftlicher Art sind bzw. nicht an Dritte weiterberechnet werden.

Alle Preise zzgl. MwsSt.

ab 12 Anzeigen
ab 24 Anzeigen
ab 52 Anzeigen

10 %
15 %
20 %

Mengenstaffel

ab 5000 mm
ab 10.000 mm
ab 20.000 mm

10 %
15 %
20 %



GN-JOBS

Der Stellenmarkt fiir die Region

Als der Stellenmarkt fiir die Region bietet GN-jobs das perfekte Umfeld fiir die Suche nach
kompetentem Personal fiir Ihre offenen Stellen.

Potenzielle Bewerber finden den Stellenmarkt der Grafschafter Nachrichten in den beiden wichtigsten
Informationsmedien fiir die Jobsuche: Als Bestandteil der gedruckten Tageszeitung und als
Online-Stellenportal gn-jobs.de.

€ jobs
€ jobs

ST

€N !
Grafschafter
Nachrichten

+

v jobs

Online-Anzeige auf gn-jobs.de

+ Veroffentlichung jederzeit mdglich
+ Regionale Verbreitung
+ Laufzeit: 4 Wochen (regular)
12 Wochen (Azubi-Anzeigen)

Deutschlandweite Verlangerung mit Jobware

+ Maximale Reichweite durch Veréffentlichung
auf gn-jobs.de, jobware.de und bis 400
weiteren Stellenportalen

+ Zielgruppengenaue Ansprache

+ Laufzeit: 4 Wochen

Print-Online-Kombi

+ Online-Anzeige zum Print-Inserat — Sie zahlen
nur den Preis fiir die gedruckte Anzeige

+ GrolRes Ausbildungs-Special GN-Startklar 2x jahrlich

+ Laufzeit: 4 Wochen (regular)
12 Wochen (Azubi-Anzeigen)

340,-€

Grundpreis: 574,40€*

1095,-€

Grundpreis: 1319,-€*

z.8.681,10 €

fuir eine Anzeige im Format
2 Sp. / 80mm. Es gilt der
mm-Preis fiir den Stellenmarkt.

Grundpreis: 852,80 €*

* Die ermaRigten Ortspreise gelten nur fiir Geschéftsanzeigen des Einzelhandels, Handwerks und Gewerbes

aus dem Verbreitungsgebiet. Fiir alle anderen Kunden sowie bei Abwicklung tiber eine Werbeagentur
oder einen Werbemittler gelten die Grundpreise (siehe Geschéftsbedingungen Absatz d).

Alle Preise zzgl. MwsSt.

ZUSATZLEISTUNGEN PREIS
Grafische Gestaltung** 58,-/70,-*
3. Job-Position und jede weitere 50,- /60,—*

Laufzeitverlangerung 30 Tage

290,-/355,—*

VERSTARKER FUR JOB-ANZEIGEN PREIS
Platzierung als Top-Job
Top-Job (eine Woche) 90,-/108,-*

Top-Job (vier Wochen)

270,—/325,*

Social Video

Erstellung und Einbindung des Videos in die Online-Job-Anzeige

bis zu 30 Sekunden

300,-/375,—*

bis zu 60 Sekunden

400,- /500,—*

360-Grad-Aufnahmen

Erstellung und Einbindung in die Online-Job-Anzeige

3 x 360-Grad-Aufnahmen

360, /450,-*

Verbreitung tiber GN-Facebook und Twitter

jede weitere Aufnahme 99,- /124,—*
Online-Reichweitenpakete fiir Social Video

und 360-Grad-Aufnahmen

Veroffentlichung GN-Online, Contentbanner GN-Online,

inkl. Link zur Job-Anzeige

2zg. 400,~ /500,—*

*bei Abrechnung (ber eine Agentur. Alle Preise zzgl. MwSt.
**ab Anzeigenformat 2sp80 obligatorisch, sonst optional




WERBEN VON DEN NIEDERLANDEN
BIS NACH OSNABRUCK

* GroRe Verbreitung: Sprechen Sie mit einer Buchung Leser
in der gesamten Region Stidwest-Niedersachsen / NRW / Niederlande an

e Kurze Wege: Profitieren Sie insbesondere im Stellenmarkt
von den Verkehrsachsen A30 und A31

* Komfortabler Service: Die Abwicklung lauft zentral Giber Ihr GN-Mediateam.
Sie profitieren von den giinstigen Konditionen lhres Medienpartners vor Ort.

In Zusammenarbeit mit:

Grafschafter
Nachrichten

Ibbenbiirener
Volkszeitung

Miinsterlandische
1"A"A Volkszeitung

Tageblatt fur den
1023 Kreis Steinfurt

Westfilische
Nachrichten

mE OSNABRUCKER
(W/AZEITUNG

LINGENER
TAGESPOST



ANZEIGEN-ERFOLGS-KOMBINATIONEN

Grafschafter 21162 v v v v v .
Nachrichten (GN)*
Papenburg
Neue Osnabriicker (E2)
Zeitung (NOZ) 61.286 v v
Lingener Tagespost (LT) 21.531 v v v v
Meppener Tagespost (MT) 20.283 v v v
Ems-Zeitung (EZ) 17.359 v v v
Rheiderland-Zeitung (RZ) 4841 v v v
Volkzetung (72) 16.625 v v v v
9 * Meppen (MT)
Miinsterlandische
Volkszeitung (MVZ) 16.947 v v 4 v
Westfélische Nachrichten
— Westerkappeln (WN-W) 1223 v 4
Tageblatt fiir den Kreis
Steinfurt (WN-S) 3503 ‘/ \/
Al ) Nordhorn
Westfélische Nachrichten 8109 v v e (GN)
— Gronau (WN-G)
Gesamtauflage 77.553 152.771 85.898 120.251 195.469 wz)
Ortspreis 4c 10,26 12,74 8,37 13,78 18,14 Ibbenbiiren
Stellenmarkt . B
Grundpreis 4c 13,24 18,13 12,29 19,00 26,22 Rheine o * Osnabriick
(MVZ) (NO2)
Ortspreis 4¢ 7,28 9,80
Anzeigenteil
Grundpreis 4c 8,96 12,62

* Stellenanzeigen aus den GN erscheinen auch im Online-Portal GN-Jobs. Details siehe Seite 10

Buchungen von Stellenanzeigen sind auch in ,Hart van...” méglich. Preise siehe Seite 18

Alle Preise zzgl. MwsSt.
Auflagenzahlen verkaufte Auflage It. IVW 111/2019, Mo. — Sa.



GRENZENLOS WERBEN

Jetzt noch starker in den Niederlanden

e |hre Anzeige erscheint im fiir den
niederlandischen Markt gangigen
Tabloid-Format (284 x 415 mm) mit Klammerheftung

e Naher am Leser durch Redaktion vor Ort:
von Niederlandern flir Niederlander

e Attraktive weitere Belegungseinheiten in Enschede, Aimelo, Hengelo
oder in der gesamten Region Twente

Erscheinungsweise: wochentlich, Verteilung donnerstags

Anzeigenschluss: am Freitag, 17.00 Uhr
fertige Druckdaten
am Montag, 10.00 Uhr

Format: 284 x 415 mm
erreichbare Haushalte: 48.000

Tubbergen

Dinkelland

Losser

17



BREITE

HOHE

FORMAT IN MM IN MM 1-3X 4-6X 7-12X 13-25X

1/16 Seite 62,5 94,5 105,- 95,~ 90,- 75,
1/16 Seite (Titelseite) 49,2 73 180, 165,~ 150,- 125,-
1/8 Seite 129 94,5 160,— 140,- 130,- 115,-
1/8 Seite (Titelseite) 102,4 73 275,- 250,- 230,- 195,-
1/4 Seite quer 262 94,5

280,- 265,- 240,- 200,—
1/4 Seite hoch 129 193
1/2 Seite quer 262 193

535,- 500,- 460,— 385,-
1/2 Seite hoch 129 390
1/1 Seite 262 390 935,- 865,~ 800,- 665,—

,Hart van Noordoost-Twente” erscheint mit identischem Inhalt in den entsprechenden

Gemeinden unter den Titeln ,Hart van Losser” und ,Hart van Oldenzaal”.

Alle Preise zzg|

. MwsSt.

1/16 Seite

1/8 Seite

1/4 Seite quer

1/4 Seite hoch

1/2 Seite quer

Ganze Seite

1/2 Seite hoch




ERFOLGREICH WERBEN IN DEN GN-MAGAZINEN

Ausgesuchte Themen, lesenswert aufbereitet und modern gestaltet

Die GN-Magazine bieten regelméRig ein hochwertiges Umfeld fiir Angebots- und Imagewerbung.

* Hohe Aufmerksamkeit
* Lange Nutzungsdauer
* Interessierte, zahlungskréftige Zielgruppe

Kombinieren Sie mehrere GN-Magazine und profitieren Sie zuséatzlich von attraktiven Rabatten: z.B. 394,— Euro

pro Anzeige (statt 493,— Euro) bei 12 Anzeigen im Format 1/4 Seite.

BREITE HOHE

@]/;/e 09119 @]AnStOB

€ MOBILE =

POR:
ESpe

€ ZUHAUSE

FORMAT IN MM IN MM 1-3X 4-6X 7-9X 10-12X +12X
1/16 Seite 50 65 141, 127,- 120,- 113, 106,-
1/8 quer 105 65

259, 233,- 220,- 207,- 194,
1/8 hoch 50 135
1/4 quer 215 65
1/4 Eckfeld 105 135 493,- 444, 419,- 394, 370,-
1/4 hoch 50 275
1/2 quer 215 135

888,- 799,— 755,- 710,- 666,—
1/2 hoch 105 275
1/1 0. U2, U3, U4 215 275 1480, 1332,- 1258,- 1184,- 1110,

Die Preisliste GN-Magazine gilt fiir alle Ausgaben der Titel GN-live, GN-fit, GN-Hochzeitsplaner, GN-Mein Zuhause,

GN-Anstol3, GN-Trauer, GN-Mobile. Saisonale Sonderthemen und weitere Titel werden laufend erganzt.

Anzeigen ab 1/4 Seite sind ohne Aufpreis auch mit Anschnitt moglich.

@ TRAULER

-~
@ ///H‘//Q’//A slaner




ERFOLGREICH WERBEN IN DEN GN-MAGAZINEN

Ausgesuchte Themen, lesenswert aufbereitet und modern gestaltet

@]/;/e 09119 @]AnStOB

Die GN-Magazine bieten regelméRig ein hochwertiges Umfeld fiir Angebots- und Imagewerbung.

* Hohe Aufmerksamkeit
* Lange Nutzungsdauer
* Interessierte, zahlungskréftige Zielgruppe

Kombinieren Sie mehrere GN-Magazine und profitieren Sie zuséatzlich von attraktiven Rabatten: z.B. 494,— Euro
pro Anzeige (statt 617,— Euro) bei 12 Anzeigen im Format 1/4 Seite.

BREITE HOHE

FORMAT 1-3X 4-6X 7-9X 10-12X 12X =
INMM N MM : € MOBILE = @& ZUHAUSE
1/16 Seite 50 65 177,- 159,— 150,- 142,- 133,— rots
1/8 quer 105 65
324,- 292, 275,- 259,- 243,—

1/8 hoch 50 135
1/4 quer 215 65
1/4 Eckfeld 105 135 617,- 555,- 524, 494, 463,—
1/4 hoch 50 275 © /locrcitssloner  ®TRAUER
1/2 quer 215 135

1110,- 999,- 944, 888, 833,-
1/2 hoch 105 275
1/1 0. U2, U3, U4 215 275 1850, 1665, 1573,— 1480, 1388,

Die Preisliste GN-Magazine gilt fiir alle Ausgaben der Titel GN-live, GN-fit, GN-Hochzeitsplaner, GN-Mein Zuhause,
GN-Anstol3, GN-Trauer, GN-Mobile. Saisonale Sonderthemen und weitere Titel werden laufend erganzt.

Anzeigen ab 1/4 Seite sind ohne Aufpreis auch mit Anschnitt moglich.



PROSPEKTBEILAGEN
GEDRUCKT UND DIGITAL

e Erscheinung auch tagesaktuell im GN-E-Paper

e zusatzlich auf GN-Online, Laufzeit eine Woche

* Mindestbelegung 3000 Exemplare, Mindestberechnung 5000 Exemplare

Prospektbeilage

ENZELGEWICHT IS (ACLRICHTEN  ZEITUNG  NOORDOOST-TWENTE

Ortspreis*

109 74,00 - -

209 84,00 58,00 54,00

309 94,00 63,00 59,00

40¢ 104,00 68,00 64,00 GN-E-Paper

509 112,00 auf Anfrage auf Anfrage

Mehrpreis je weitere 10 g 10,00 auf Anfrage auf Anfrage

Grundpreis

109 93,00 - -

209 105,00 73,00 68,00

309 118,00 79,00 74,00 GN-Online

409 130,00 85,00 80,00 Kostenloser

509 140,00 auf Anfrage auf Anfrage Be"""SJ("-‘I'Ihinweis
- : .ab 5000 Exemplare

Mehrpreis je weitere 10 g 13,00 auf Anfrage auf Anfrage in den GrafSChafter

Nachrichten

* Die ermaRigten Ortspreise gelten nur fiir Beilagenauftrage des Einzelhandels, Handwerks und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet.
Fiir alle anderen Kunden sowie bei Abwicklung tiber eine Werbeagentur oder einen Werbemittler gelten die Grundpreise (siehe Geschéftsbedingungen Absatz d).
Preise pro 1000 Exemplare zzgl. MwsSt.




e Belegung ab 3000 Exemplare,
Mindestberechnung 5000 Exemplare

e Anlieferung/Versandanschrift:
Grafschafter Nachrichten, Coesfelder Hof 2, 48527 Nordhorn

oder fiir Beilagen in , Hart van”:
Twente Huis aan Huis
Oosterveldsingel 19 S1, 7558 P) Hengelo, Overijssel

e Frachtfreie Anlieferung:
Mo. - Do. 8.00 — 17.00 Uhr, Fr. 8.00 — 13.00 Uhr

e Letzter Anlieferungstermin:
Grafschafter Nachrichten: drei Tage vor Erscheinungstermin
Sonntagszeitung: am Mittwoch vor Erscheinungstermin

e Friiheste Anlieferung:
sechs Werktage vor Erscheinungstermin

e Beilagen gebiindelt abgepackt,
mind. 50 er Lagen mit Angabe der Stiickzahl

Hart van Noordoost-Twente

Grafschafter Nachrichten und Sonntagszeitung

DO./FR.
el (an alle Haushalte)
Noordoost-Twente (NL) 31.290 D
Gemeinde Losser 7535 D
Gemeinde Oldenzaal 11.510 D
Gemeinde Tubbergen 12.245 D
Gemeinde Dinkelland
Summe 0

GN SONZ

GEBIET PLZ (MO. - FR.) GN (SA) (s0.)
Gesamtbelegung Print mit E-Paper 23.050 | 24575 |
Gesamtbelegung Print 19.900 D 21.425 D 54.860 D
Teilbelegung Nordhorn 7375 D 7550 D 24.360 D

48527 2900 | | 3000 | | 8580 | |

48529 2425 | 2425 | | 10980 | |

48531 2050 | | 2075 | | 4800 | |
Teilbelegung Obergrafschaft 4125 D 4200 D 12.500 D
Stadt Bad Bentheim 48455 2200 D 2225 D 6310 D
Samtgemeinde Schiittorf 48465 1925 D 1975 D 6190 D
Teilbelegung Niedergrafschaft 7125 D 7200 D 18.000 D
Samtgemeinde Emlichheim 49824, 49846 2150 | | 2175 | 4470 | |
Samtgemeinde Neuenhaus 49828 2150 D 2175 D 5450 D
Gemeinde Wietmarschen 49835 975 D 1000 D 4560 D
Samtgemeinde Uelsen 49843, 49847, 49849 1850 D 1850 D 3520 D
Summe 0 0 0

Alle Angaben inkl. notwendiger Versandreserve. Reichweitendaten siehe S. 8.
Aktivieren Sie JavaScript in lhrem PDF-Viewer, um die Summenberechnung zu nutzen.




e Mindestformat: DIN A6 (105 x 148 mm)
e Hochstformat: 230 x 320 mm

So kénnen wir Ihre Beilage nicht verarbeiten:

Altarfalz Leporellofalz

%

Papier zu diinn,
Klammerung
trigt auf

mangelhafte
Verarbeitung

Postkartenanbringung
wie folgt méglich:

X

Einlage
nicht biindig
eingeklebt

Technische Angaben

-

. Hochstgewicht auf Anfrage beim Verlag (Katalogverteilung)

N

. Format: Mindestformat ist DIN A6 (105 mm x 148 mm), Hochstformat
230 x 320 mm (groRere Formate kdnnen verwendet werden, wenn sie
auf das Hochstformat gefalzt sind)

w

Einzelblatter im Format DIN A6 diirfen ein Flachengewicht von 170g/
m?2 nicht unterschreiten. Einzelblatter mit Formaten gréRer als DIN A6
bis DIN A4 miissen ein Flachengewicht von mindestens 120g/m?2 auf-
weisen. GroRere Formate mit einem Flachengewicht von mindestens
60 g/m? sind auf eine GrofRe im Bereich DIN A4 zu falzen.

N

. Mehrseitige Beilagen: Beilagen im jeweils moglichen Maximalformat
miissen einen Mindestumfang von 8 Seiten haben. Bei geringerem
Umfang (4 und 6 Seiten) ist ein Flaichengewicht von mindestens 120
g/m?2 erforderlich oder diese Beilagen sind nochmals zu falzen.

[

. Falzarten: Gefalzte Beilagen miissen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mit-
telfalz verarbeitet sein. Altar- oder Leporellofalz kdnnen schwerwie-
gende Probleme verursachen und sind deshalb nicht zu verarbeiten.
Mehrseitige Beilagen mit Formaten groRer als DIN A5 (148 mm x 210
mm) miissen den Falz an der langen Seite haben.

Sonstige Angaben

1. Beilagenauftrage werden mit der (blichen Sorgfalt erledigt. Ein An-
spruch auf Minderung oder Schadenersatz entfallt, wenn mehrere
Beilagen zusammenhaften und einem Zeitungsexemplar beigefiigt
werden, wenn Beilagen bei der Zustellung aus den Zeitungen her-
ausfallen oder deren Sauberkeit durch den Einlegevorgang leidet.
Platzwiinsche sind nicht méglich.

N

Beilagen konnen nicht gleichzeitig mit der Zeitung gedruckt werden,
dirfen im Umbruch und Druck nicht zeitungsahnlich sein und keine
Fremdanzeigen enthalten.

w

. Auch bei bestatigten Terminen ist der Auftrag erst endgliltig ange-
nommen, wenn der Verlag wenigstens fiinf Tage vor Beilegung ein
Muster der Beilage priifen konnte.

N

. Der Verlag behalt sich die Ablehnung oder Hoherberechnung des
Auftrages vor, wenn Beilagen fiir zwei oder mehr Firmen werben.

5. Teilbelegungen sind méglich, allerdings nur in zusammenhéangen-
den, kompletten Tourblocken. In diesen Fallen wird jedoch keine
Gewabhr dafiir ibernommen, dass das Zielgebiet ausschlieRlich und
allein erfasst wird. Bei Teilbelegungen behlt sich der Verlag auRer-
dem ein Schieberecht vor, dies gilt auch fiir bereits schriftlich besta-
tigte Beilagenauftrage.

(=)}

. Beschnitt: Alle Beilagen miissen rechtwinklig und formatgleichge-
schnitten sein. Beilagen diirfen am Schnitt keine Verblockung durch
stumpfe Messer aufweisen.

~N

. Angeklebte Produkte (z. B. Postkarten): Postkarten sind in der Bei-
lage grundsitzlich innen anzukleben. Sie miissen dabei biindig im
Falz zum Kopf oder Full der Beilage angeklebt werden. Es sollte
keine Punkt-, sondern nur Strichleimung angewendet werden. Die
maschinelle Verarbeitung von Beilagen mit Sonderformaten ist
ohne vorherige technische Priifung durch den Verlag nicht mog-
lich.

i

Mehrteilige Beilagen miissen bei Belegung der Postauflage geheftet
sein, andernfalls fallen doppelte oder mehrfache Postgebiihren an.

A

Begleitpapiere: Aus dem Lieferschein und der Kennzeichnung der
Palette (Palettenkarte) haben hervorzugehen: Auftragsnummer
des Verlags, zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben,
Erscheinungstermin, Auftraggeber der Beilage, Beilagentitel oder
Artikelnummer bzw. Motiv, Absender und Empfanger, Anzahl der
Paletten, Gesamtstiickzahl der gelieferten Beilagen, Stiickzahl der
Beilagen je Palette.

(=)}

. Eine Alleinbelegung sowie Konkurrenzausschluss kénnen nicht einge-
raumt werden. Liegen fiir einen Tag mehrere Beilagenauftrage vor, mis-
sen die Prospekte ineinander gesteckt der Zeitung beigefiigt werden,
und zwar jeweils die groRere in die kleinere Beilage. Bei gleich groRen
Prospekten an einem Tag wird die Beilage nach aullen gelegt, die zuerst
disponiert wurde. Erscheinen am Beilegungstag verlagseigene Supple-
ments im Zielgebiet, konnen die Beilagen auch dort eingelegt werden.

~N

. Die Veréffentlichung eines kostenlosen redaktionellen Beilagenhinweises
liegt im Ermessen des Verlages und gilt nicht als Auftragsbestandteil.

oo

. Fur die ordnungsgeméRe Anlieferung von Beilagen hat der Auftragge-
ber zu sorgen. Genaue Uberpriifung der Prospekte ist nicht moglich.
Es werden nur Stichproben gemacht.

0

. Warenproben kénnen nicht beigelegt werden.
10. Dispositionen kénnen nur ein Jahr im Voraus angenommen werden.

11. Die Kosten fiir eine notwendige technische Weiterverarbeitung vor
dem Einlegen tragt der Auftraggeber.

12. Reklamationen miissen unverziiglich, spatestens innerhalb 48 Stun-
den nach Verteilung, geltend gemacht werden.



DER MEMOSTICK®

Werbung, die haften bleibt

Der MemoStick® ist die exklusive Sonderplatzierung auf der Titelseite der Grafschafter Nachrichten

und der Sonntagszeitung. Eine 76 x 76 mm grof3e Haftnotiz mit Ihrem individuellen Werbeinhalt.

Sichern Sie sich die Pole Position mit dieser auRergewdhnlichen Werbeform. Die Aufmerksamkeit

unserer Leser und Leserinnen ist Ihnen gewiss. Der MemoStick® eignet sich besonders fiir die Be-

kanntmachungen von Sonderangeboten, Verkaufsaktionen, Terminen, Vorstellungen neuer Produk-

te und vielem mehr — lassen Sie lhrer Fantasie freien Lauf! Sie kénnen neben dem quadratischen

MemoStick® aus vielen weiteren Sonderformaten auswahlen.

Technische Daten
e Format: 76 x 76 mm

e Anlieferung der Druckdaten:
14 Werktage vor Erscheinungstermin

e Anlieferung der Vorlagen bei Gestaltung durch
die GN: 16 bis 18 Werktage vor Erscheinungstermin

e Auflésung Bilder: mindestens 300 dpi

e Dateiformat: Bevorzugt als PDF,
mit 3 mm Beschnitt und Schrifteinbettung

* Mindestbelegung: 12.500 Sttick

Weitere technische Informationen, Formate und Preise auf Anfrage.

Standardpreise inkl. Farbe, Layout
und Druck

GRAFSCHAFTER NACHRICHTEN

Ortspreis* 119,00/ Tausend

Grundpreis 149,00/ Tausend

SONNTAGSZEITUNG

Ortspreis* 79,00/ Tausend

Grundpreis 99,00/ Tausend

Auflagen auf Seite 22

* Die ermaligten Ortspreise gelten nur flir Auftrage des Einzelhandels, Handwerks und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet.
Fiir alle anderen Kunden sowie bei Abwicklung liber eine Werbeagentur oder einen Werbemittler gelten die Grundpreise (siehe Geschéftsbedingungen Absatz d).

Vorhandene Standard-Stanzformen:

OO
OO0Q
QO
OO
WO
L]



Druckunterlagen

Wir nehmen ausnahmslos digitale Druckunterlagen in den aufgefiihrten
Dateiformaten entgegen.

Druckverfahren Zeitungsrotations-Offsetdruck (Coldset)
nach I1SO 12647-3
Druckfarben Euro-Skala-Grundfarben: Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz
(geringfiigige Abweichungen vom Originalfarbton vorbehalten)
Gesamtfarbauftrag max. 240 %
Tonwertzunahme nach ISO 12647-3
Linienstdrke > 0,3 Punkt
Negativschrift > 8 Punkt in halbfett
Bilddaten- Farb- und Graustufen 225 dpi, Strich 600 dpi
Mindestauflésung
I1SO- 4c-Bilddaten: ISOnewspaper26v4.icc
Separationsprofile Graustufen-Bilddaten: ISOnewspaper26v4_gr.icc

Bitte keine RGB-, LAB- und Duplex-Daten, Pantone oder eigene Zielfarb-
profile verwenden.

Elektronische Ubermittlung von Druckunterlagen

Wir bitten um die Ubertragung von Dateien mit eingebundenen Schrif-
ten, bevorzugt als PDF. Generische Daten werden nur in Ausnahmefdllen
angenommen - bitte halten Sie vorher Riicksprache unter den unten
genannten Telefonnummern.

Ubertragungsart FTP (nach Absprache) oder E-Mail
E-Mail gn.media@gn-online.de
Ubertragungsankiindigung 05921 707-410

Technische Riickfragen 05921 707-712 oder -774
Ausgabegerdte AGFA-ADVANTAGE DL CTP

(Harlequin-Rip)

Manuelle Datentibergabe als CD/DVD-ROM (PC und Mac) oder USB-Stick.

Daten konnen, falls notig, zip- oder rar-komprimiert angeliefert werden.

Spaltenbreiten

1 Spalte 43,0 mm
2 Spalten 88,7 mm
3 Spalten 134,3 mm
4 Spalten 180,0 mm
5 Spalten 225,7 mm
6 Spalten 271,0 mm
7 Spalten 317,0 mm

Satzspiegel im Anzeigen- und Textteil
7 Spalten (317 x 487 mm)

Papierformat
350 x 510 mm

Vorhandene Software (pC)
Adobe Photoshop CS6

Adobe lllustrator CS6

Adobe InDesign CS6



@ MEDIENGRUPPE

Grafschafter Nachrichten GmbH & Co. KG
Postfach 1449, 48504 Nordhorn
Coesfelder Hof 2, 48527 Nordhorn

© Zentrale 05921 707-0
Redaktion 05921 707-300
Kleinanzeigen ~ 05921 707-400
Mediateam 05921 707-410
Telefax 05921 707-440

Abo-Service 05921 707-500
52 gn.media@gn-online.de

@ www.gn-online.de

Bankverbindungen

Kreissparkasse Nordhorn
IBAN: DE 7726 7500 0100 0500 2027 | BIC: NOLADE21NOH

Grafschafter Volksbank, Nordhorn
IBAN: DE 3328 0699 5601 3483 0200 | BIC: GENODEFINEV

Oldenburgische Landesbank, Nordhorn
IBAN: DE 6728 0200 5064 0455 1100 | BIC: OLBODEH2XXX

Die im SEPA-Lastschriftverfahren erforderliche Vorabankiindigung
(Pre-Notification) wird auf einen Tag verkdrzt.

Zahlungsbedingungen

Zahlung innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum netto Kasse
Verzugszinsen: 5 v.H. Giber dem jeweils gliltigen Basiszinssatz der
Europdischen Zentralbank It. § 288, BGB

Sitz Nordhorn, Registergericht Osnabriick HRA 130135 - Umsatzsteuer-ldentifikationsnummer DE 117039882



AGB fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag lber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Ver-
breitung.

N

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

w

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

N

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwa-
iger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

w

. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

&

Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermalen ausschlieRlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

~N

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen,
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

[

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdérdliche Bestimmungen verstoRt oder deren Verdffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den. Beilagenauftrdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

Nel

. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstaindigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige
beeintriachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfiillungsgehilfen.

1

12.

1

w

14.

15.

16.

17.

18.

Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen
Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen
Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — aufer bei nicht offensichtlichen Méangeln
— innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der

zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (ibliche, tatséchliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der

Anzeige (ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsver-
zug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhéngig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres un-
terschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage
bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage bis zu 500.000
Exemplaren 10 v. H., betrdgt. Darliber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zurlicktreten konnte.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich
als Vertreter das Recht eingerdaumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers
zu offnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 Uberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
Gibernimmt.



Fortsetzung

19. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages, also Nordhorn. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusidtzliche Geschéftsbedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages anerkennt der Auftraggeber die Geschaftsbedingungen und die giiltige Preisliste
des Verlages.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht,
wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getauscht wird.

c) Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines Anzei-
genauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

d) Die Preise fir Anzeigen aus dem Verbreitungsgebiet kdnnen von solchen Werbung Treibenden in Anspruch genommen wer-
den, die ihren Sitz oder Niederlassungen im Verbreitungsgebiet haben und fiir sich oder ihre Niederlassungen ohne Einschal-
tung eines Werbungsmittlers Personal suchen, Gelegenheitsanzeigen aufgeben oder ortsabhéngig Waren bzw. Dienstleistun-
gen anbieten. Sind Anzeigen des vorgenannten Kundenkreises tiber Werbungsmittler abzurechnen, so gilt der Grundpreis.

e) Voraussetzung flr eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird
und Text- bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbung Treibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.
Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

f) Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich mit genauer Angabe des Textes oder der Ausgabe spétestens bis zum
Anzeigenschluss, bei Beilagenauftraigen wenigstens 6 Tage vor dem Streutermin zu (bermitteln. Bei Abbestellungen gehen
gegebenenfalls bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

g) Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschaftsbedingungen kann fiir bereits angelaufene Abschliisse eine Karenzzeit einge-
raumt werden.

h) Der Verlag behilt sich das Recht vor, fiir értlich begrenzte Anzeigen sowie fiir Anzeigen in Sonderbeilagen oder Kollektiven
Sonderpreise festzusetzen.

i) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines
Werbung Treibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit Erscheinen der ersten Anzeige.

j) Konzernrabatt kann nur gewiéhrt werden, wenn die entsprechende Tochterfirma zu mindestens 75% zum Konzern zuge-
horig ist.

k) Der Werbung Treibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss getatigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nach-
lass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche von Nachvergiitung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei
Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht werden. Eine Nachbelastung innerhalb des Abschlussjahres ist bei
nicht fristgerechter Zahlung maglich.

1) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich werden, begriinden fiir den Auftrag-
geber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen ungeniigenden Abdrucks.

m) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Mdglichkeiten berticksichtigt. Eine textanschlieRende Unterbringung blatt-
breiter Streifenanzeigen ist nur bei Formaten ab 100 mm Héhe und nach vorheriger Vereinbarung maéglich. Die Auswahl be-
stimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kénnen nicht verbindlich vereinbart werden.

n) Auf der 1. Lokalseite werden Anzeigen unter Vorbehalt nur (iber Blattbreite in Hohe bis zu 1/3 Seite gebracht. An Sonnabenden
ist die 1. Lokalseite anzeigenfrei.

0) Bei Anzeigen (Beilagen) aus dem Ausland erfolgt die Rechnungstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der Vorausset-
zung, dass die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag behilt sich Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der
gesetzlich geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige (Beilage) bejaht.

p) Bei ganz oder teilweise nicht ordnungsgemaRer Verteilung von Fremdbeilagen hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder Neuverteilung, aber nur in dem Ausmal, in dem der Zweck der Beilage beeintrichtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzverteilung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftragge-
ber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages.

q) Mit Erteilung eines Anzeigenauftrages stimmt der Auftraggeber einer Veroffentlichung im Internet-/Onlinedienst nach Wahl des
Verlages zu.

r) Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz: Es besteht keine Verpflichtung und keine Bereitschaft zur Teilnahme
an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle.

AGB fiir das Werbegeschift in Online-Medien

1. Geltungsbereich

(1) Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen (nachfolgend AGB) gelten fiir alle Vertrége, die mit einem Verlag als Online-Vermark-
ter fir Online-Medien zu Stande kommt, soweit nicht etwas anderes vereinbart ist. Die Giiltigkeit etwaiger Allgemeiner Ge-
schiftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen allgemeinen Geschéftsbedingungen
nicht tibereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen.

(2) Auftraggeber im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist Verbraucher, soweit der Zweck des Werbeauftrags nicht
seiner gewerblichen oder selbstandigen Tatigkeit zugerechnet werden kann. Dagegen ist Unternehmer jede natirliche- oder
juristische Person oder rechtsfahige Personengesellschaft, die beim Abschluss des Vertrags in Austibung ihrer gewerblichen oder
selbstandigen beruflichen Tatigkeit handelt.

2. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen dem Auftraggeber
und dem Anbieter (iber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und Kommunikations-
diensten des Anbieters, insbesondere dem(n) Internetangebot(en) der Verlagsobjekt(e), zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieRlich die Allgemeinen Geschaftsbedingungen sowie die bei Vertragsschluss gtiltige Preis-
liste des Anbieters, sowie die technischen Anforderungen und Vorgaben nach den technischen Spezifikationen, die einen we-
sentlichen Vertragsbestandteil bildet.

3. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen kann aus einem oder mehreren Elementen bestehen,
zum Beispiel: * aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner),
* aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten
Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link).
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(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden vom Anbieter als Werbung deutlich kennt-
lich gemacht, ohne dass dies einer Genehmigung des Auftraggebers bedarf. Die Auswahl einer angemessenen Kennzeichnung
bleibt dem Anbieter vorbehalten.

(3) Hat der Anbieter die optische und technische Gestaltung des Werbemittels fiir den Auftraggeber ausgefihrt, so ist eine Verwen-
dung dieser Vorlage zum Zweck anderweitiger Verdffentlichungen nur mit ausdriicklicher Zustimmung des Anbieters gestattet.

(4) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen des Werbemittels hat der Auftrag-
geber zu tragen.

(5) Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass tiber die Werbemittel nicht auf Websites und/oder Daten zugegriffen werden kann,
die gegen geltendes Recht und/oder Rechte Dritter verstoRen und/oder unzumutbare Inhalte, insbesondere rassistischer, ge-
waltverherrlichender oder pornografischer Natur, aufweisen. Selbiges gilt fir die Werbemittel selbst. Sollte dies doch der Fall
sein, gilt Ziffer 9.

4. Vertragsschluss

(1) Ein Vertrag, kommt soweit nicht ausdricklich anders individuell vereinbart und soweit das Angebot von einem Auftraggeber
abgegeben wird, durch schriftliche bzw. durch E-Mail erfolgte Bestdtigung seitens des Anbieters oder durch auftragsgeméfRe
Schaltung des Werbemittels zustande. Sofern das Angebot durch den Anbieter erfolgt, kommt der Vertrag durch die Annah-
meerklarung des Auftraggebers, unter Beriicksichtigung dieser AGB, zustande.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur, vorbehaltlich anderer schriftli-
cher Vereinbarungen, zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich
und als solcher benannt werden. Der Anbieter ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachwesis zu verlangen.

(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Wer-
beauftritts (z.B. Banner-, Pop-up-Werbung...) bediirfen einer zusatzlichen schriftlichen auch durch E-Mail geschlossenen Ver-
einbarung.

[ON

. Widerrufsbelehrung

Ist der Auftraggeber Verbraucher und hat seinen Auftrag nicht in unmittelbarem persénlichen Gespréch erteilt, sondern durch
Kommunikationsmittel aller Art (insb. Telefon, Telefax, E-Mail, online), gilt folgendes:

(1) Widerrufsrecht

Der Verbraucher kann seine Vertragserklarung innerhalb von zwei Wochen ohne Angabe von Griinden in Textform (zum Beispiel
Brief, Fax, E-Mail) widerrufen. Die Frist beginnt am Tag nach Erhalt dieser Belehrung in Textform, jedoch nicht vor Vertrags-
schluss und auch nicht vor Erfiillung unserer Informationspflichten geméR § 312 c Abs. 2 BGB in Verbindung mit § 1 Abs.
1, 2 und 4 BGB-InfoV, jedoch nicht vor Erflllung der Informationspflichten des Anbieters nach § 312 e Abs. 1 Satz 1 BGB in
Verbindung mit & 3 BGB-InfoV. Zur Wahrung der Widerrufsfrist geniigt die rechtzeitige Absendung des Widerrufs an den Verlag
Grafschafter Nachrichten.

(2) Widerrufsfolgen

Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfangenen Leistungen zuriickzugewahren und ggf. gezogene Nut-
zungen (z. B. Zinsen) herauszugeben. Kann die empfangene Leistung ganz oder teilweise nicht oder nur in verschlechtertem
Zustand zuriickgewahrt werden, muss der Verbraucher dem Anbieter insoweit ggf. Wertersatz leisten. Dies kann dazu fiihren,
dass der Verbraucher die vertraglichen Zahlungsverpflichtungen fiir den Zeitraum bis zum Widerruf gleichwohl erfiillen muss.
Verpflichtungen zur Erstattung von Zahlungen miissen innerhalb von 30 Tagen erfiillt werden. Die Frist beginnt mit der Absen-
dung der Widerrufserklarung des Verbrauchers, fiir den Anbieter mit deren Empfang.

(3) Hinweis

Das Widerrufsrecht erlischt vorzeitig, wenn der Vertrag von beiden Seiten auf ausdriicklichen Wunsch vollstandig erfiillt ist,
bevor das Widerrufsrecht ausgetibt wurde.

6. Abwicklungsfrist

(1) Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemittel eingerdaumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln.

(2) Wird das Recht zum Abruf innerhalb dieser Zeit nicht ausgelibt, verfallt der Anspruch nach Ablauf des Jahres ersatzlos. Die nicht
abgerufenen Werbemittel gelten in diesem Falle dennoch als erbracht. Die Pflicht zur Zahlung der entsprechenden Vergiitung
bleibt hiervon unbertihrt.

(3) Bei Vertragsabschlissen ist der Auftraggeber auch berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Absatz 2 genannten Frist
unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitét auch iiber die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.
Es kann daher keine verbindliche Zusage zur terminlichen Platzierung der Werbemittel seitens des Anbieters erteilt werden.

7. Ablehnungsbefugnis
(1) Die Angebote des Anbieters sind freibleibend. Der Anbieter behlt sich vor, einen Auftrag anzunehmen oder abzulehnen.

(2) Der Anbieter behélt sich ohne Anerkennung einer entsprechenden Priifpflicht vor, auch angenommene Werbeauftrage —
und auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren, wenn
* deren Inhalt gegen Gesetze und/oder behérdliche Bestimmungen und/oder Rechte Dritter verstoRt oder
* deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
* deren Veroffentlichung fiir den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Anbieters unzumutbar ist.

Der Auftraggeber wird in einem Fall der Ablehnung oder Sperrung vom Anbieter entsprechend informiert. Dem Auftraggeber
stehen aus einer derartigen Ablehnung oder Sperrung keinerlei Anspriiche gegen den Anbieter zu.

(3) Der Anbieter kann ein bereits verdffentlichtes Werbemittel zuriickziehen, wenn der Auftraggeber nachtréglich Anderungen der
Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nachtrdglich verandert werden, auf die durch einen Link verwiesen
wird, und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 2 erfiillt werden. Der Vergiitungsanspruch des Anbieters bleibt hiervon
unberiihrt.

(4) Der Anbieter ist berechtigt, die Veroffentlichung eines Werbemittels, insbesondere bez. Arznei-/Heilmittel, von einer vorherigen
schriftlichen Zusicherung des Auftraggebers tiber die rechtliche Zulassigkeit der Werbung bzw. von der Abgabe einer Freistel-
lungserklarung abhangig zu machen und/oder die Werbemittel auf Kosten des Auftraggebers von einer sachverstandigen Stelle
auf rechtliche Zulassigkeit priifen zu lassen. Eine Priifpflicht des Anbieters bez. der RechtmaRigkeit der Werbemittel besteht
jedoch nicht.

8. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstidnden nicht erfiillt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten. Dies gilt nicht, wenn die Nichterfiillung auf hohere Gewalt im Risikobereich
des Anbieters beruht.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséachlichen Abnahme von Wer-
bemitteln innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.
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(3) Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist schriftlich geltend
gemacht wird.

(4) Nachlass wird auch auf die gesamten Rechnungen von verbundenen Unternehmen im Sinne des & 15 AktG bzw. Tochterunter-
nehmen gewahrt, sofern eine Kapitalbeteiligung von mindestens 50 Prozent gegeben ist. Der Anbieter ist berechtigt, sich diese
Kapitalbeteiligung im Original nachweisen zu lassen.

9. Zusdtzliche Bestimmungen fiir Werbemittel gem. Ziffer 3
(1) Datenlieferung

(a) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemaRe, insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben der Anbieter
entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn beziehungsweise zum vereinbarten Zeitpunkt anzuliefern. Der
Auftraggeber tragt die Kosten und die Gefahr der Ubermittlung. Er hat die Unterlagen/Dateien frei von sogenannten Com-
puterviren und/oder sonstigen Schadensquellen zu liefern. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck handelsiibliche
Schutzprogramme einzusetzen, die stets dem neuesten Stand der Technik zu entsprechen haben. Bei Vorliegen und Feststellen
von Schadensquellen jedweder Art in einer libermittelten Datei wird der Anbieter von dieser Datei keinen Gebrauch machen
und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung erforderlich, 16schen, ohne dass der Auftraggeber in diesem Zu-
sammenhang (Schadensersatz-)Anspriiche jedweder Art geltend machen kann. Der Anbieter behalt sich vor, den Auftraggeber
auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn ihm durch solche durch den Auftraggeber infiltrierte Schadensquellen ein
Schaden entstanden ist.

(b) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach dessen letztmaliger Verbreitung. Daten-
tréger, Fotos oder sonstige Materialien/Unterlagen des Auftraggebers werden diesem nur auf Verlangen und auf seine Kosten
und Gefahr zuriickgesandt.

(2) Platzierung

(a) Der Anbieter wird das vom Auftraggeber zur Schaltung bzw. Veréffentlichung bestimmte und (berlassene Material der On-
line-Werbung fiir die vertraglich vereinbarte Dauer bzw. bis zum Erreichen der vertraglich vereinbarten Adimpressions (Aufrufe
der Werbung) oder der vertraglich vereinbarten AdClicks (Anklicken der veroffentlichten WerbemaRnahmen) auf der vertraglich
festgelegten Web-Seite platzieren. Fiir den Fall, dass die vertraglich vereinbarten Adimpressions oder AdClicks schon vor Ablauf
einer ggf. vereinbarten Laufzeit erreicht werden, ist von den Parteien im Hinblick auf eine etwaige Erhéhung der vereinbarten
Grund-Vergiitung oder eine vorzeitige Beendigung der Laufzeit eine einzelvertragliche Regelung zu treffen. Der Auftraggeber
hat vorbehaltlich einer anderen individuellen Vereinbarung keinen Anspruch auf eine Platzierung der Online-Werbung an einer
bestimmten Position der jeweiligen Web-Seite sowie auf Einhaltung einer bestimmten Zugriffszeit auf die jeweilige Web-Seite.
Eine Umplatzierung der Online-Werbung innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist individuell zu vereinbaren und nur dann
moglich, wenn durch die Umgestaltung kein wesentlicher nachteiliger Einfluss auf die Werbewirkung der Online-Werbung
ausgetibt wird.

(b) Innerhalb einer Internetseite kann kein Konkurrenzausschluss gewahrt werden, d.h. dass nicht ausgeschlossen werden kann,
dass Konkurrenten des Auftragsgebers wéahrend des gleichen Zeitraums innerhalb der gleichen Internetseite Werbung schalten.

10. Gewdhrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils {blichen technischen Standard
entsprechende, bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand
der Technik nicht mdglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewdhrleistung gilt nicht fir un-
wesentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen
wird
* durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser) oder
* durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
* durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens
* durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder

* durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers Uliber einen erheblichen Zeitraum
(mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entféllt die Zahlungspflicht des
Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

(2) Bei ungeniigender Wiedergabequalitat des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaR, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wur-
de. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgéangigmachung des Auftrags.

(3) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungeniigender
Veréffentlichung keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftrag-
geber nicht vor Veréffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

11. Informationspflichten des Anbieters

(1) Soweit nichts anderes vereinbart ist, hélt der Anbieter fiir die Dauer von vierzehn Tagen nach Ausfiihrung des Auftrags
folgende Informationen fiir den Auftraggeber zum Abruf bereit:
« die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel (AdImpression und/oder AdClicks) und
- die Ausfallzeit des Ad-Servers, soweit sie eine zusammenhéangende Stunde liberschreitet.

12. Haftung

Bei Schadensersatzanspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz wegen vorsatzlicher Schadigung oder wegen der Verlet-
zung von Kérper, Leben und Gesundheit, haftet der Anbieter nach den gesetzlichen Vorschriften. Im Ubrigen haftet der
Anbieter nur, wenn ihm, seinen gesetzlichen Vertretern, leitenden oder einfachen Erfiillungsgehilfen grobe Fahrlassigkeit
oder die leicht fahrldssige Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht, das heilit einer Pflicht, deren Erfiillung die Errei-
chung des Vertragszwecks und die ordnungsgemafe Durchfiihrung des Vertrags tiberhaupt erst ermoglicht und auf deren
Einhaltung der Auftraggeber regelmaRig vertrauen darf, zur Last fdllt. Soweit keine grobe Fahrléssigkeit vorliegt, ist die
Haftung nach S. 2 der Héhe nach auf den typischerweise vorhersehbaren Schaden beschrankt. Gegentiber Unternehmern
haftet der Anbieter nach S. 2 und 3 fiir einfache Erfiillungsgehilfen nur, wenn wesentliche Vertragspflichten grob oder
leicht fahrldssig verletzt werden. Soweit die Haftung des Anbieters ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fiir
die personliche Haftung seiner Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

13. Rechte

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt, keine Rechte
Dritter (insbesondere gewerbliche Schutzrechte, Urheber-, Marken- oder Personlichkeitsrechte etc.) oder sonstige
gesetzliche Bestimmungen verletzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtlichen
Zuléssigkeiten der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbe-
mittel. Er stellt den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die von diesen gegen
den Anbieter im Zusammenhang mit der Veréffentlichung der Werbemittel entstehen kénnen und wird ihn von den
Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freistellen. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Anbieter nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen und lber
Unterlassungserklarungen oder einstweiligen Verfligungen im Hinblick auf Rechte Dritter fristwahrend schriftlich zu
informieren.

(2) Der Auftraggeber iibertragt dem Anbieter samtliche fir die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art, ein-
schlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz-, Marken- und Kennzeichnungs-
rechte und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Be-
arbeitung, zum offentlichen Zugénglichmachen, zur Einstellung in eine Datenbank und Bereithalten zum Abruf, zur
Entnahme und Abruf aus einer Datenbank, und zwar zeitlich und inhaltlich im fir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen o6rtlich unbegrenzt (ibertragen und berechtigen zur
Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.



Fortsetzung
14. Leistungsstérungen

Féllt die Durchflihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus an-
deren technischen Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, héherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen,
Stérungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus
vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfiihrung des Auftrags nach Méglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener
und fiir den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung bleibt der Vergiitungsanspruch des Anbieters bestehen.

15. Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet veroffentlichte Preisliste. Gegeniiber Unternehmen bleibt eine Ande-
rung vorbehalten.

(2) Fir vom Anbieter bestatigte Auftrdge sind Preisanderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen
Monat vor Veroffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden.

(3) Bei Anderung der Anzeigenpreise treten mangels anderer Vereinbarung die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrage so-
fort in Kraft. Im Falle einer Preiserh6hung steht dem Auftraggeber ein Sonderkiindigungsrecht zu. Das Sonderkiindigungsrecht
muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung (iber die Preiserhohung ausgetibt werden.

(4) Nachlédsse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen Preisliste. Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen Anbieters
zu halten.

(5) Nachlasse werden lediglich auf die reine Medialeistung gewahrt. Gestaltungskosten fiir Werbemittel sind von den in der Preis-
liste genannten Rabatten ausgenommen.

16. Zahlungsbedingungen
(1) Die Rechnungsstellung erfolgt nach Buchungseingang, jedoch friihestens sechs Wochen vor einem vereinbarten Kampagnen-
start. Der Anbieter ist berechtigt, bei zeitlich langer laufenden Schaltungen monatliche Vorschuss- oder Zwischenrechnungen

zu stellen. Das Entgelt ist féllig 10 Tage ab Rechnungsdatum.

(2) Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig gestellten Forderungen aufrechnen. Zuriickbehaltungsrechte
konnen durch den Auftraggeber nur gegen Forderungen aus dem gleichen Auftragsverhaltnis geltend gemacht werden.

(3) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zuriickstellen und fiir die restliche Schaltung Voraus-
zahlung verlangen.

(4) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen den Anbieter, auch wéhrend der Laufzeit
des Vertrages, das Veréffentlichen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

17. Kiindigung

Kiindigungen von Werbeauftragen haben schriftlich zu erfolgen.

18. Vertraulichkeit und Datenschutz

(1) Die Parteien verpflichten sich, den Werbeauftrag unter Berlicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen

abzuwickeln. In diesem Zusammenhang werden die erforderlichen Kunden- und Lieferdaten gemaR § 33 BDSG mit Hilfe der
elektronischen Datenverarbeitung gespeichert. Im Ubrigen gilt die Datenschutzerkldarung des Anbieters.

(2) Der Anbieter ist berechtigt, Werbeumsatze und vergleichbar relevante Daten des Auftraggebers auf Produktebene in angemes-
senem Umfang zu Marktforschungszwecken an anerkannte Marktforschungsunternehmen und/oder an Unternehmen, die sich
mit der Erhebung und Auswertung solcher Informationen beschaftigen, weiterzuleiten.

(3) Sofern beim Anbieter anonyme Daten aus dem Zugriff auf die von ihm ausgelieferten Werbemittel anfallen, darf der Anbieter
diese Daten im Rahmen der jeweiligen Kampagne fiir den konkreten Auftraggeber, der den Anbieter mit der Schaltung der
jeweiligen Kampagne beauftragt hat, auswerten. Diese Auswertung darf nur die anonymen und pseudonymen Daten umfassen,
die durch Werbeschaltungen generiert worden sind.

(4) Darliber hinaus ist dem Auftraggeber eine weitere Verarbeitung, Nutzung und Weitergabe samtlicher Daten (anonym oder
personenbeziehbar) aus dem Zugriff auf die von ihm ausgelieferten Werbemittel untersagt. Insbesondere darf der Auftraggeber
die Daten aus Werbeschaltungen nicht fiir eigene Zwecke speichern, auswerten, anderweitig nutzen und/oder an Dritte wei-
tergeben. Dieses Verbot erfasst auch die Erstellung von Profilen aus dem Nutzungsverhalten der User auf den Onlineangeboten
des Anbieters und deren weitere Nutzung. Im Fall von VerstoRen stellt er den Anbieter von etwaigen Anspriichen Dritter und
von Kosten einer notwendigen Rechtsverteidigung vollumfanglich frei.

(5) Setzt der Auftraggeber fiir die Schaltung von Werbemitteln auf den Onlineangeboten des Anbieters Systeme eines Dritten ein,
wird er sicherstellen, dass auch der Systembetreiber diese Vereinbarung einhalt. Im Fall von VerstoRen stellt er den Anbieter von
etwaigen Anspriichen Dritter und von Kosten einer notwendigen Rechtsverteidigung vollumfanglich frei.

(6) Die Parteien werden (iber samtliche ihnen im Zusammenhang mit der Durchfiihrung des Vertrages bekannt werdenden be-
trieblichen und sonstigen geschiftlichen Informationen und Erkenntnisse der anderen Partei strikte Geheimhaltung wahren. Das
gilt fiir alle Mitarbeiter, gegebenenfalls fiir den Kunden des Auftraggebers sowie fiir Dritte, derer sich eine Partei zur Erfillung
der aus dem Vertrag ergebenden Pflichten bedient. Die Geheimhaltungspflicht besteht auch nach Beendigung des Vertrags.

19. Schlussbestimmungen

(1) Die Rechtsbeziehung zwischen den Parteien unterliegt ausschlieRlich dem Recht der Bundesrepublik Deutschland - unter
Ausschluss von iiberstaatlichem Recht sowie deutschem, zwischenstaatlichem und (iberstaatlichem Verweisungsrecht, das nicht
selbst auf materielles deutsches Recht verweist und was auch dann keine Anwendung findet, wenn der Auftraggeber seinen Sitz
und/oder seine Wohnanschrift im Ausland hat.

(2) Erfiillungsort ist der Sitz des Anbieters.

(3) Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sonderver-
mogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

(4) Ergdnzungen und/oder Abdnderungen des Werbeauftrages oder dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen bediirfen der
Schriftform. Dies gilt gleichermaRen fiir die Aufhebung des Schriftformerfordernisses selbst.

(5) Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrages oder dieser Allgemeinen Geschiftsbedingungen unwirksam sein
oder werden, so wird dadurch die Giiltigkeit der (ibrigen Bestimmungen nicht beriihrt. Die unwirksame(n) Bestimmung(en)
werden vielmehr im Wege der erganzenden Vertragsauslegung durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den Ver-
tragsparteien mit der/den unwirksamen Bestimmung(en) erkennbar verfolgten wirtschaftlichen Zweck moglichst nahe kommt.
Entsprechendes gilt fiir die Ausfiillung etwaiger Regelungsliicken.

20. Anerkennung der Allgemeinen Geschdiftsbedingungen

Mit der Erteilung eines Werbeauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die zusétzlichen Geschéftsbedingungen
sowie die Preisliste des Anbieters an.
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